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Dokument okresla standard techniczny i redakcyjny ekspozycji partnerskiej oraz zakres decyzji
pozostajacych po stronie partnera i rejestrdawcow.pl.

1. Cel i charakter ekspozycji

Ekspozycja partnerska rejestrdawcow.pl stluzy prezentowaniu partneréw, ich dzialalnosci,
produktow, ustug, inicjatyw i ofert kierowanych do uzytkownikdow Platformy. Komunikat jest
prezentowany w dedykowanym boxie partnerskim, ktory pozostaje integralnym elementem
interfejsu rejestrdawcow.pl.

Partner okres$la tre$¢ komunikatu, przekazuje materialy identyfikacyjne, adresy docelowe oraz
preferencje dotyczace emisji. rejestrdawcow.pl odpowiada za finalna kompozycje, czytelnosc,
dostepnosé, zgodnosc z charakterem strony oraz rownowage ekspozycji wszystkich partnerow.

2. Potozenie boxa

Standardowym miejscem ekspozycji jest lewa strona ekranu, z pionowym wysrodkowaniem
boxa wzgledem okna przegladarki. System umozliwia takze emisje po prawej stronie. Wybor
strony nie jest jednak parametrem zamawianym ani gwarantowanym partnerowi.

Ostateczne polozenie ustala rejestrdawcow.pl, biorac pod uwage konstrukcje strony, widocznos$¢
tre$ci podstawowej, urzadzenie uzytkownika, inne aktywne kampanie, dostepnosc interfejsu i
spojno$¢ wizualna. Lewa i prawa strona nie stanowig odrebnych wariantow oferty ani
poziomow ekspozycji.

3. Wielkos¢ i proporcje

Rozmiar boxa jest dobierany przez rejestrdawcow.pl. Partner nie zamawia wariantu S, M, L ani
XL. System technicznie pozwala stosowac rozne rozmiary dla réznych kampanii, ale parametr
ten pozostaje po stronie operatora Platformy.

Takie rozwigzanie zapobiega konkurowaniu partnerow wielkoscia powierzchni oraz pozwala
utrzymac spojny rytm strony. Wysokos¢ boxa wynika z ilo$ci zaakceptowanej treSci. W
standardowym wariancie kompaktowym szeroko$¢ wynosi okoto 330 px, a box nie otrzymuje
sztucznej minimalnej wysokosci.
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4. Konstrukcja tresci

Tres¢ powinna byc¢ krotka i projektowana z mysla o szybkim odczycie. Limity znakow sg
warto$ciami orientacyjnymi, poniewaz rzeczywista szerokos$¢ tekstu zalezy od uzytych liter,
kroju pisma i urzadzenia. Ostateczne lamanie wierszy nalezy do rejestrdawcow.pl.

Specyfikacja tresci i elementow boxa

Element Standard / zalecenie

. . 1 linia, 2-5 stow, orientacyjnie do 35 znakow
Etykieta kampanii ..
ze spacjami
) ) Maks. 2 linie, orientacyjnie 35-65 znakow
Naglowek glowny )
Iacznie
. i Maks. 3 krotkie linie, orientacyjnie do 140
Opis giowny ,
znakow
Lista korzysci Maks. 3 pozycje, kazda najlepiej do 45 znakow
CTA 1 linia, 2-4 slowa, orientacyjnie do 28 znakéw
Standard kompaktowy: 96 x 96 px, wysoki
Kod QR xompaxtowy PX, Wy
kontrast i strefa ciszy
Podpis pod QR 1 linia, 3-7 stéw, orientacyjnie do 45 znakow
Materiat sokiej jako$ci; finalne
Logo / grafika y.wy ) .
skalowanie ustala rejestrdawcow.pl

5. Przycisk CTA

Box zawiera jeden podstawowy przycisk CTA. Tekst powinien miesci¢ si¢ w jednym wierszu.
Zalecane sg 2 do 4 stow i maksymalnie okolo 28 znakow ze spacjami. Partner okresla komunikat
oraz adres docelowy, natomiast wielkos¢ typografii, wysoko$¢ przycisku i jego finalne proporcje
ustala rejestrdawcow.pl.

Jezeli przekazany komunikat jest zbyt dlugi, jego skrocenie jest uzgadniane przed emisja.

6. Kod QR

Kod QR jest elementem funkcjonalnym i jego czytelno§¢ ma pierwszenstwo przed
dekoracyjnosciag. W standardowym kompaktowym wariancie boxa kod ma 96 x 96 px. Wieksze
warianty techniczne moga otrzymywac odpowiednio wiekszy kod.

Kod powinien zachowywa¢ wysoki kontrast, czytelna strefe ciszy oraz prawidtowe proporcje. Nie
moze by¢ deformowany, rozciagany ani zastaniany. Kolorystycznie moze by¢ dostosowywana
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jego oprawa, podpis i elementy otoczenia, natomiast sam kod powinien pozosta¢ w wariancie
zapewniajacym niezawodne skanowanie.

7. Podpis pod kodem QR

Podpis pod QR jest elementem zmiennym. Powinien zajmowac jeden wiersz, najlepiej 3 do 7 stow
i orientacyjnie do 45 znakow ze spacjami. Przyklad: ,Zeskanuj i poznaj mozliwosci wspdélpracy”.

Partner moze zaproponowac¢ wilasny komunikat. rejestrdawcow.pl moze skrocic¢ lub redakcyjnie
dostosowac tekst po uzgodnieniu, jezeli jest to konieczne dla zachowania jednej linii i proporcji
boxa.

8. Identyfikacja wizualna

Partner moze przekazac logo, podstawowy kolor marki, kolor uzupeiniajacy, zdjecie lub materiat
graficzny oraz wytyczne identyfikacji wizualnej. Na tej podstawie przygotowywany jest wariant
zgodny z marka partnera, ale pozostajacy czescia systemu wizualnego rejestrdawcow.pl.

Zmienne moga by¢ miedzy innymi kolor akcentu, CTA, oprawa QR, elementy dekoracyjne i
charakter ramki. Partner moze wskazac preferowany kierunek, np. minimalistyczny, neutralny
lub mocniej zaakcentowany. Finalny rodzaj ramki, jej grubo$¢, promien naroznikow, odstepy i
pozostalte parametry produkcyjne ustala rejestrdawcow.pl.

9. Miejsca emisji

Ekspozycja partnerska jest realizowana wylacznie na wybranych stronach i w wybranych
obszarach Platformy rejestrdawcow.pl, ktore zostaly dopuszczone do komunikacji partnerskiej.
Zakres miejsc dostepnych dla konkretnej kampanii nie jest okreslany automatycznie ani
jednakowo dla wszystkich partnerow.

Na etapie przygotowania kampanii rejestrdawcow.pl przedstawia partnerowi proponowany
zakres emisji, czyli wykaz stron i obszaréw Platformy, na ktérych dany komunikat moze by¢
prezentowany. Partner moze nastepnie wskaza¢ swoje preferencje oraz miejsca, ktérych nie
chce obejmowac¢ kampanig. Ostateczny zakres emisji jest uzgadniany przed uruchomieniem
kampanii.

Nie kazda kampania moze by¢ emitowana we wszystkich miejscach technicznie dostepnych w
systemie. Dopuszczenie kampanii do okreslonej strony zalezy miedzy innymi od jej tresci,
przedmiotu promocji, profilu partnera, zgodnosci tematycznej oraz kontekstu materialow
publikowanych w danym obszarze. rejestrdawcow.pl moze ograniczy¢ zakres emisji, jezeli
obecno$¢ komunikatu partnerskiego moglaby zaburza¢ wlasciwy kontekst, neutralnosc,
czytelnosc albo komfort odbioru tresci przez uzytkownika.

Przed rozpoczeciem emisji partner otrzymuje wiec konkretng informacje o miejscach
dostepnych dla danej kampanii. Takie rozwigzanie pozwala dopasowac ekspozycje do
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rzeczywistego charakteru komunikatu, zamiast stosowac jeden niezmienny katalog miejsc dla
wszystkich kampanii.

10. Zakres wyboru partnera

Partner otrzymuje swobode w zakresie tresci i preferencji kampanii, ale nie przejmuje kontroli
nad parametrami produkcyjnymi boxa. Pozwala to zachowac spojny standard ekspozycji i rowne
warunki prezentacji wielu partnerow.

11. Zasada odpowiedzialnosci za finalng ekspozycje

Partner okres$la tre$¢ komunikatu, materialy identyfikacyjne, adresy docelowe oraz preferencje
dotyczace miejsc emisji. rejestrdawcow.pl zachowuje odpowiedzialno$¢ za ostateczny rozmiar
boxa, jego polozenie, typografie, sposéb lamania tekstu, konstrukcje kodu QR, oprawe graficzng
oraz dostosowanie ekspozycji do urzadzenia i charakteru strony.

Zmiany te stuza zachowaniu czytelnosci, dostepnosci, spdjnosci Platformy oraz réwnych
warunkow ekspozycji partnerow.
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Podziat odpowiedzialnosci

Partner okresla rejestrdawcow.pl ustala

tresc i przekaz kampanii

polozenie po lewej lub prawej stronie

CTA i adres docelowy

finalny rozmiar i proporcje boxa

adres docelowy kodu QR

typografie i }amanie tekstu

logo, kolory marki i materialy finalng oprawe, ramke i odstepy

preferowane miejsca emisji ostateczny zakres i kontekst emisji

miejsca, ktorych chce unikngc¢

BRIEF KAMPANII PARTNERSKIEJ

parametry techniczne kodu QR

Krotka karta materialowa do przygotowania kampanii. Wypelnienie briefu nie oznacza wyboru
parametrow technicznych boxa. Finalny sposéb prezentacji zatwierdza rejestrdawcow.pl.

Material / odpowiedz Wskazdéwka

partnera

Nazwa partnera / marki

Nazwa kampanii

Osoba kontaktowa

E-mail / telefon roboczy

Planowany okres emisji

Etykieta kampanii 2-5 stow

Naglowek gldwny maks. 2 linie

Opis glowny maks. 3 krotkie linie
Korzysc 1

Korzysc¢ 2

Korzys$¢ 3

Tekst CTA 2-4 stlowa

Adres docelowy CTA

Adres docelowy QR

Podpis pod QR 3-7 stow

Podstawowy kolor marki HEX / RGB, jes$li znany
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Kolor uzupeiniajgcy opcjonalnie

Logo / grafika zalacznik

Preferowane strony emisji wskazywane po otrzymaniu
proponowanego zakresu
emisji od rejestrdawcow.pl

Strony wylaczone z emisji partner moze wskazac
miejsca, ktorych nie chce
obejmowac kampania

Uwagi dotyczace identyfikacji

wizualnej

Proponowany zakres emisji uzupelnia rejestrdawcow.pl
przed uzgodnieniem
kampanii

Materialy graficzne: logo najlepiej w formacie wektorowym SVG/PDF lub PNG z
przezroczystoscia; zdjecia i grafiki w mozliwie wysokiej rozdzielczosci.

Akceptacja: przed uruchomieniem emisji partner otrzymuje finalny wariant komunikatu do
akceptacji tresci i poprawnosci materialdw. Parametry techniczne i miejsce polozenia pozostaja
po stronie rejestrdawcow.pl.

rejestrdawcow.pl | Standard ekspozycji partnerskiej



	1. Cel i charakter ekspozycji
	2. Położenie boxa
	3. Wielkość i proporcje
	4. Konstrukcja treści
	Specyfikacja treści i elementów boxa
	5. Przycisk CTA
	6. Kod QR
	7. Podpis pod kodem QR
	8. Identyfikacja wizualna
	9. Miejsca emisji
	10. Zakres wyboru partnera
	11. Zasada odpowiedzialności za finalną ekspozycję
	Podział odpowiedzialności

